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que le décalage des vacances
scolaires et un effet de traine

des attentats de janvier la progression de 0,3 % bien qu'elle n'ait pas la méme
ont joué sur les performances  du prix moyen, cette hausse intensité. Laugmentation
de la capitale. a permis une croissance de du RevPAR est en effet

1 % du Revenu par chambre nettement plus marquée
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hoteliers ont été en mesure U'hotellerie francaise. de gamme (+2,1%) et le haut
d'améliorer leur fréquentation A l'exception des hotels de de gamme (+1,8 %).
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Source : Base de données MKG Hospitality - Mars 2015

d'octobre, grace notamment
a la tenue du Salon de
l'Automobile a Paris, a vu

les performances progresser
de plus de 5 %.

En novembre, le manque
d'événements d'envergure
internationale et la morosité
du climat, tant économique
que météorologique, ont
entrainé un essoufflement
de l'activité du secteur sur ce
mois. A partir de décembre,
les performances sont
reparties a la hausse, hausse
qui s'estompe tout de méme
passantd’une évolution

de RevPAR de +2,3 % en
décembre a +1 % en février.

* Au mois de mars 2015,
les performances semblent
repartir a la hausse.

En effet, selon nos
premiéres estimations,

la fréquentation

est stable par rapport

a l'année précédente. En
revanche, la hausse des prix
moyens permet au RevPAR
de croftre de plus de 2%.
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Participez

au nouveau barometre UMIH-MKG!

Votre participation est importante pour défendre et valoriser nos metiers

Pour participer et recevoir le barometre, veuillez envoyer vos coordonnées a

tourism-research@mbkg-hospitality.com ou par téléphone au 0156568770

Inscrivez-vous au baromeétre national UMIH-MKG de l'activité de l'hotellerie-restauration,

et recevez gratuitement :

Chaque mois, un suivi complet des tendances d’activité
nationales et sur votre territoire :

L’'hébergement (taux d’occupation, prix moyen,
RevPAR)

La restauration (ticket moyen, CA) pour
les restaurants et restaurants d’hétels

Chaque année, un bilan des tendances du secteur
en termes d'investissement et d’'emploi

Des analyses d'impact spécifiques (par exemple,
lors de l'accueil d’événements sur votre territoire ou
de changements du contexte réglementaire)

Comment ¢ca marche

Simple et Rapide
Renseignez une fois par mois
les données disponibles

sur l'activité de votre structure

Suivez l'activité et l'impact

des évenements et périodes
saisonniéeres et mesurez

votre activité face aux structures
de votre marché
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Les données d’activité sont collectées au moyen
d'une plateforme en ligne personnalisée

et sécurisée. MKG Hospitality s'engage auprés
de chaque participant a une restitution consolidée
des résultats dans la stricte application

de la réglementation francaise et européenne
en vigueur.

Suivez les performances de votre catégorie
(Hotels, Hotels-Restaurants, Restaurants)

grace aux relevés mensuels et au cumulé 2015
des indicateurs clés

En partenariat avec

GROUP
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